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Slutsats

Arets analys av var narvaro pa Facebook visar att inldgg som lyfter aktuella nyheter gillande
utvecklingskontoret och projekt dgda av LAG fortsatt d&r de mest framgangsrika. Dessa
inldgg framhaver vara framsteg och utveckling, samtidigt som de gor det majligt att tagga

flera personer — en strategi som okar budskapets spridning och engagemang.

Vara féljare uppskattar sarskilt bilder som inkluderar manniskor och ger en personlig inblick
i verksamheten. Detta skapar en kadnsla av delaktighet och starker relationen mellan var

organisation och var malgrupp.

Under 2024 har vi dock sett en minskning i bade rackvidd och engagemang pa Facebook.
Detta kan till stor del forklaras av att vi har publicerat farre inlagg samt arbetat mindre med
betald marknadsforing, framst pa grund av ett kommunikationshal mellan avslutade och
nya LAG projekt, vilket fordrojt vissa insatser. Samtidigt har kommunikatérens minskade
arbetstid paverkat vara resurser att producera och publicera innehall. Detta har resulterat i
farre inlagg och mindre interaktion med var malgrupp, vilket bidragit till Iagre spridning och

engagemang jamfort med tidigare ar.

Sammanfattningsvis ger analysen viktiga insikter om utmaningarna vi star infor och pekar
pa behovet av att aterinvestera i betald marknadsféring samt starka var narvaro genom mer
regelbunden publicering. Vi planerar att forbattra resurshanteringen for att sakerstalla en
hallbar strategi for kontinuerlig publicering av kvalitativt innehall. Dessutom avser vi att 6ka

anvandningen av betalda kampanijer for att na bade befintliga féljare och nya malgrupper.
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Malgrupp Instagram
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Slutsats

Under 2024 har vi 6kat rackvidden pa Instagram, men vi har sett en minskning av
profilbesokare. Trots att vi fortfarande 6kar antalet foljare, sker detta inte i samma tempo
som tidigare. Var malgrupp ar fortsatt densamma, med majoriteten av féljare som &r
kvinnor. Vi har producerat farre inldgg, vilket dr en konsekvens av det kommunikationshal
som uppstod mellan projekten, liknande situationen pa Facebook.

Det som fortsatter att vara populart ar bilder pa personer, vilka genererar flest likes,
kommentarer och rackvidd. Projektet GroundUp har ocksa varit framgangsrikt och kan
kopplas till att unga landsbyggare fortfarande ar ett aktuellt och populart omrade hos

bestkarna. Vi har fortsatt med att dubbelpublicera pa Unga Landsbyggares konto, vilket har

gett goda resultat och tydliggjort kopplingen mellan LLUH och Unga Landsbyggare.

Vi har dven arbetat mer med Al, vilket var ett mal for 2024, dock har detta framst rort sig om

textproduktion och inte film eller bildproduktion. Det har gjort att vi kan effektivisera var
innehallsskapande process och generera textinnehall snabbare och mer effektivt.

Infor 2025 ser vi fram emot att fortsatta utveckla vara strategier for Instagram med féljande

mal:

e Viplanerar att fortsatta samarbeten med Unga Landsbyggare och andra partners, och
bygga vidare pa framgangarna med dubbelpubliceringar genom att anvdnda detta i fler

gemensamma kampanjer och teman.
» Viavser att forbattra vart innehall genom att infora fler typer av inldgg, sdsom
interaktiva element (t.ex. omréstningar och fragestunder i stories) och bakom

kulisserna-material, for att halla kontot engagerande och dynamiskt. Malet &r att tilltala

olika delar av malgruppen samtidigt som vi bibehaller var karnpublik.
e For att optimera engagemanget ytterligare kommer vi att prioritera personfokuserade

bilder, eftersom dessa har visat sig generera hogst engagemang. Vi planerar att infora
teman som lyfter fram personal, medlemmar och deltagare i projekten, vilket kan skapa

en mer genuin koppling till malgruppen.
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Slutsats

Under 2024 har vi uppnatt de mal vi satte for aret, inklusive produktionen av inldgg dar vi
taggat personer for att 6ka spridningen av vart innehall. Det ar viktigt att nédmna att vi 2024
beslutade att inte prioritera LinkedIn som vart framsta sociala medie, vilket beror pa
kommunikatoren minskade arbetstid. Detta beslut var medvetet och darfor ar inte det
minskade engagemanget och rackvidden pa plattformen en férvaning.

Trots detta fortsatter LinkedIn att vara en betydelsefull kanal for att nd en mer affarsinriktad
malgrupp och bygga relationer inom business-to-business-segmentet. Vi ser positivt pa
2025, da vi planerar att optimera resursférdelningen for att battre utnyttja LinkedIns
potential och starka var organisation. Med nya projekt som drar igang och fler projektledare
som &r kunniga inom sociala medier ser vi en god mojlighet att 6ka var narvaro och
engagemang pa plattformen.
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Omvarldsbevakning-
sa jobbar vara konkollegor

Vi har flera olika konkurrenter, eller samarbetspartner, beroende pa hur man ser pa det. Men
ett konton som vi inspireras mycket av ar: @Hallandsmatgille.

Hallands matgille anvander sig av tre olika sociala kanaler, det ar:
e |nstagram
e Facebook
e Linkedin

Pa Facebook publicerar de ungefar tva inldgg per vecka. Inlaggen handlar om kommande
event, tips pa harliga restauranger i Halland, bransch nyheter och personliga inldagg om vad de
haller pa med inom organisationen. De ar valdigt bra pa att hylla sig sjédlva och skriva om
vinster och populara aktiviteter som de sjalv har skapat. Har har de 1200 personer som gillar
sidan och far mellan 0 - 40 gillamarkeringar.

Pa Instagram publicerar det cirka tva inldgg per vecka och inlaggen har ungefar samma
innehall som Facebook. Det &r en lite mer personlig kdnsla pa Instagram, mer bilder pa dem
som driver projektet. Pa Instagram har de 4062 féljare och far mellan 20-200 gillamarkeringar.

Pa Linkedin publicerar de ungefar en gang i veckan. Har publicerar de egna inldgg med delar
valdigt mycket fran andra producenter som skriver om Hallands matgille. Vilket gor att dessa
inlagg far mer spridning. Har har de 259 féljare och far mellan 2-30 gillamarkeringar.

Hallands matgille ar starkast pa Instagram, har har de mest foljare och dven mest
engagemang. Foljarna gillar nar de delar med sig av kunskap och bilder pa manniskor.
Detaljbilder pa mat och annat ger farre gillamarkeringar &@n bilder pa manniskor.

e De anvander sig av en personlig, positiv och peppig tonalitet.

* De anvander ett mer vardagligt sprak, med emojis.

e De anvander sig inte av # utan i stallet taggning av organisationer och personer. De ar
valdigt bra pa att tagga personer som har med inldgget att gora, vilket 6kar engagemanget
hos féljarna.

» De publicerar detaljfoton och foton pa manniskor blandat med grafiska designer i flodet.



Engagemangsgrad

Varan engagemangsgrad, 30 dagarna
(december 2024)

Engangemangsgrad

Gillamarkeringar: 58,9, 21, 20,10, 18=136
Kommentarer: 13,0,0,0,0,1 =14
Foljare: 1300

150/1300 = 0,11

Engagemangsgrad= 0,11

Konkollega 1: Hallands Matgille

Engangemangsgrad

Gillamarkeringar: 2, 4, 15, 47= 68
Kommentarer:0,0,3,40=7
Foljare: 1200

75/1200 = 0,06

Engagemangsgrad= 0,06

Konkollega 2: Coompanion

Engangemangsgrad

Gillamarkeringar: 1 =1
Kommentarer: 0 =0
Foljare: 669

1/669 = 0,001

Engagemangsgrad= 0,001

| detta system ger kommentarer
fler poang an gillamarkeringar,
eftersom kommentarer kan ses
som en storre interaktion.

Engangemangsgrad podngsystem

Gillamarkeringar: 136/2=68
Kommentarer: 14x2=28
Foljare: 1300

96/1300 = 0,07

Engagemangsgrad= 0,07

Engangemangsgrad poangsystem
Gillamarkeringar: 68/2 = 34
Kommentarer: 7x2= 14

Foljare: 1200

48/1200 = 0,04

Engagemangsgrad= 0,04

Engangemangsgrad podngsystem

Gillamarkeringar: 1/2 =0,5
Kommentarer: 0x2=0
Foljare: 660

0,5/660 = 0,0007

Engagemangsgrad= 0,0007



Slutsats

Nar vi jamfor var prestation pa sociala medier med vara konkollegor framtrader Facebook
som var mest framtrddande kanal. Den strategiska tonvikten vi har lagt pa plattformen
under de senaste aren har gett goda resultat i form av 6kad synlighet och engagemang.

En viktig framgangsfaktor ar var aktiva inlaggsfrekvens, som overstiger den hos vara
konkolleg i samma bransch. Detta bidrar till att forbattra plattformens algoritmer, vilket i sin
tur gynnar spridningen och engagemanget for vart innehall.

Vi kan ocksa stoltsera med att ha den hogsta engagemangsgraden i jamforelse med tva av
vara storsta konkollegor. Detta indikerar att var strategi for innehall och interaktion effektivt
skapar en starkare koppling till var malgrupp, trots vart minskade resultat under aret.

Infor 2025 behaller vi samma grundldaggande mal som vi satte upp for 2024:

» Fortsatta att prioritera Facebook som vart starkaste medie och fortsétta att fokusera
vara resurser och insatser pa denna plattform for att maximera var nérvaro och
effektivitet.

» Fortsatta att dra inspiration fran och lara av vara konkollegors strategier och metoder
for att kontinuerligt forbattra var egen narvaro och framgang pa sociala medier.

» Bibehalla fokus pa kvalitet fére kvantitet genom att stréva efter att attrahera och behalla
foljare som verkligen representerar var malgrupp, med sérskild tonvikt pa innehall och
engagemang relaterat till landsbygdsfragor.



Nyhetsbrev oversikt
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Oversiktlig utvecklingen av
oppnade nyhetsbrev
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Procentuellt oppnade nyhetsbrev
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Popularaste lankarna

Beviljade projekt
21.4%

Unga landsbyggare
28.6%

2024

Foreningen
14.3%

Externa nyheter
7.1%

Unga landsbhyggare Smarta landsbygder Projektstod
13.3% 14.3% 14.3%

Beviljade projekt
29.3%

Externa nyheter

13.3%
Projektstod
Foreningen 22%
22%
Projekt
33.3%

2022

Unga landsbyggare
66.7%




Popularaste lankarna tidigare ar

2021

® Mya projekt = Projekt m Visterhavsveckan m Styrelsemdte m Utvecklat fiske i kattegatt m Stana projekt

2020

® Nuldgesanalys  » Arbetsfarmedlingen  m LLUH.se

2019

m Landsbyggare = Hinderi hallan i sommar  » Crowdfunding




Slutsats

Under 2024 har vart nyhetsbrev visat pa mycket goda resultat. Vi har sett en 6kning i antalet
prenumeranter, vilket indikerar ett vaxande intresse for var kommunikation. Dessutom har
flera av vara nyhetsbrev haft en hog 6ppningsfrekvens, nagot vi ar mycket stolta over.

Precis som tidigare ar har populara lankar i vara nyhetsbrev fortsatt att félja samma
monster, vilket visar att vi ar konsekventa i att erbjuda innehall som vara lasare uppskattar.

En ny strategi for i ar har varit att arbeta mer med intressevackande rubriker. Dessa har
effektivt fangat lasarnas uppmarksamhet och bidragit till en 6kad engagemangsniva. Vi har
ocksa borjat anvanda Call-to-Actions (CTA) mer strategiskt for att uppmana till handling och
interaktion. Dessutom har vi fokuserat pa att skriva kortare, mer lockande nyheter som goér
det lattare for vara prenumeranter att snabbt ta till sig den mest relevanta informationen.

Sammanfattningsvis har nyhetsbrevet varit en av vara mest framgangsrika kanaler under
2024. De positiva resultaten speglar styrkan i vart innehall och var anpassning till
prenumeranternas behov och beteenden. Vi ser fram emot att vidareutveckla detta arbete
under kommande ar och fortsatta att leverera vardefull information till var publik.

Under 2025 kommer vi:

» Fortséatta anvanda intressevackande rubriker for att fanga lasarnas uppmarksamhet och
Oka oppningsfrekvensen.

» Bibehalla strategin med Call-to-Actions (CTA) for att uppmana till handling och
engagemang.

» Fortsatta skapa korta och lockande nyheter som ar enkla och snabba att ta till sig.

» Aktivt marknadsfora nyhetsbrevet for att na ut till en bredare malgrupp och locka fler
prenumeranter.




2024
‘& Visningar 24 952 i Visningar

=k}

»  Visningar per bestkare 287 »  Visningar per besSkare

LLUH.se

Visningar

B Besokare
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Vad ar en besokare?
En besdkare, rdknas nar en anvandare eller webblasare syns for forsta gangen inom en vald
tidsram.

Foljande trafik aterspeglas inte i statistiken:
Besok du gor pa din egen offentligt tillgdngliga webbplats medan du &r inloggad pa ditt
WordPress.com konto.

2021 2020

® VIEWS ® VIEWS

BesSkare 8657 A% Besdkare

2 VISITORS & VISITORS

> VIEWS PER VISITOR > VIEWS PER VISITOR

Inkigg publicerade 60 Inlsgg publicerade == POSTS PUBLISHED E5 POSTS PUBLISHED

Antalet "post" har minskat fran 84 stycken 2021 till 60 stycken 2024.

l www% l



Mest beso

2024

Inlagg & Sidor

Projektstéd for landsbygdsutveckling

Starta ett leaderprojekt

Hemsida / Arkiv

Kontakta oss

Unga Landsbyggare

Landsbyggaredagen 2023

Baviljade projekt

LAG - Styrelsen

Arets Unga Landsbyggare & Arets Landshyggare 2024

SandStock Festival Ungt Skapande

Title

kta sidorna

2023

Visningar
Inlagyg & Sidor
£ 236
Projekistéd fér landsbygdsutveckling
2 454
Destination Akulla Bokskogar
1858
Arets Unga Landsbyggare & Arets Landsbyggare 2024
1835
SandStock Festival Ungt Skapande
1415
Landsbyggaredagen 2024
1397 Unga Landsbyggare
1349 Beviljade projekt
1280 Starta ett leaderprojekt
1059 Arets unga landsbyggare och Arets landsbyggare 2023
a58 Mikrostéd
> Posts & pages
Views Title
3619
1,495
1,401
1,036
935
fad
616
574
510

Views

3,191

www://



2024

Refererare ()
Sdkmotorer ~
Facebook
llub.se ~
linktr.ee
leadersverige.se
linkedin.com
akullabokskogarnu ~
WordPress Android App ~
regionkalendervgreglon.se

Instagram ~

2020

Referrer
Q Search Engines
n Facebook
lluh.se
@ WordPress Dashboard
WordPress Android App
mathalland.se
hjarntorget.goteborg.se
vessigebiogas.se
edithemsidaZ4.se

linkedin.com

2023

Refererare
Sékmotorer ~
linkedin.com
Facebook
lluh.se ~
leadersverige.se
trello.com
ingemar.alenas.se
linktr.ee
WordPress Android App
ecosia.org

Visa alla

2021

Referrer

v Q Search Engines

n Facebook

lluh.se

linkedin.com

newsletter.spiro.se
WordPress Android App
leader-sjuharad.se

@ Instagram
landeryd.info

halland-lan.naturskyddsforen
ww://



Slutsats

Under 2024 har vi sett en 6kning av antalet visningar pa var webbplats och har
framgangsrikt uppfyllt vart mal att 6ka antalet unika besckare med 10%. Vi har
implementerat Al-teknologi for att effektivisera processen med att utforma texter, vilket har
resulterat i mer engagerande och valskrivet innehall. Dessutom har vi fortsatt att fokusera
pa att bibehalla god kommunikation pa webbsidan, som fungerar som vart centrala nav for
kommunikationsplaner. For att 6ka mangfalden och frekvensen av publicerat material har vi
ocksa utarbetat mallar som gor det enklare for fler medarbetare att bidra med innehall pa
webbplatsen.

Under 2025 planerar vi att fortsatta bygga pa den framgang vi har uppnatt. Vi kommer att
strava efter att 0ka antalet unika besdkare med ytterligare 10%. For att ytterligare forbattra
anvandarupplevelsen kommer vi att fokusera pa att optimera webbplatsens design och
navigering, vilket ska gora det enklare for besokare att hitta relevant information.

Dessutom planerar vi att starka samarbetet mellan medarbetarna for att 6ka frekvensen av

publicerat innehall. Detta kommer att ske nar de nya projekten har dragit igang mer, vilket
ger oss mer material och information att dela.

l www% l



Presskontakt

| var stravan att halla var malgrupp informerad och engagerad arbetar vi regelbundet och
systematiskt med pressutskick. Vi har en arlig uppdaterad kommunikationsplan som
innehaller tydliga riktlinjer for nar vi ska skicka ut pressmeddelanden, sdsom vid
evenemang, storre handelser och nyheter om projekt. | denna plan finns aven en mall som
ger ett ramverk for vad som bor inga i ett pressutskick, vilket sakerstaller att vi alltid
levererar relevant och valstrukturerad information.

Vi ar stolta Over att anvanda pressmeddelanden i stor utstrackning, vilket har visat sig vara
effektivt for att na ut till var malgrupp och 6ka medvetenheten om vara aktiviteter. Var
uppdaterade presskontaktlista &r en viktig resurs som gor att vi kan na réatt personer och
medier med var information.

Har kan ni se flertalet medier som har skrivit om var organisation, vilket ytterligare visar pa
vart engagemang och synlighet. Vi fortsatter att finjustera och férbattra vara metoder for att
sakerstalla att vi nar ut med vart budskap pa basta mojliga satt.

* Nya entreprendrer vill kratta manegen for unga foretagare - Hallands Posten
e Landsbygdsutveckling fér och av unga - Podden landet

e Hamndrémmar blir verklighet - Hallands Posten

» Sjon Unnen kan fa egen smabatshamn: "Bra for turistnéringen” - P4 Halland

» Flera laholmare nominerade som arets unga landsbyggare - Laholms tidning
e Multipassionerade Emilia prisad - Laholms tidning



https://newsletter.spiro.se/t/r-i-thllitid-l-p/
https://newsletter.spiro.se/t/r-i-thllitid-l-x/
https://newsletter.spiro.se/t/r-i-thllitid-l-m/
https://newsletter.spiro.se/t/r-i-thllitid-l-c/
https://newsletter.spiro.se/t/r-i-thllitid-l-q/
https://newsletter.spiro.se/t/r-i-thllitid-l-a/
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