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Innehållsförteckning

Facebook                                                   s . 3-101.

Instagram                                                  s. 11-262.

LinkedIn                                                     s. 27-333.

Konkurrenter                                             s. 34-384.

Nyhetsbrev                                                s. 39-465.

Webbsida                                                   s. 47-526.

Sociala medie trender 2024                   s. 537.



Målgrupp Facebook

Städer i topp

Målgrupp Antal postade inlägg



Räckvidd Facebook

Totala räckvidden 2022 & 2023

2023

2022



2022
Räckvidd 5900

2023

Räckvidd 10 500

Inlägg med störst räckvidd
Under de senaste åren har algoritmerna förändrats, vilket har gjort det utmanande att
organiskt nå ut till en bredare publik på sociala medieplattformar utan att använda
betalda annonser.



2021
Räckvidd 3400

2020
Räckvidd 8100

2019
Räckvidd 299



327 gillamarkeringar
2022

48 gillamarkeringar
2023

Inlägg med mest gillamarkeringar 
& kommentarer

Engagemang 



219 gillamarkeringar
2021

2020
624 gillamarkeringar

2019
61 gillamarkeringar 



Slutsats

De mest framgångsrika inläggen på våra sociala medie-plattformar är de som relaterar till

Landsbyggaredagen och aktuella föreningsnyheter. En gemensam nämnare bland dessa

inlägg är att de exemplifierar våra framsteg och möjliggör för oss att tagga flera personer,

vilket i sin tur ökar spridningen av vårt budskap.

Våra följare uppskattar särskilt bilder som inkluderar människor och önskar att få ta del av

både deras och våra framgångar. De efterfrågar en inblick i vår verksamhet och vill se de

individer som står bakom den.

Vi har lyckats öka spridningen av vårt innehåll avsevärt genom strategiskt betalda inlägg,

vilket har möjliggjort för oss att nå rätt målgrupp och öka vår exponering.

Som en följd av Annies minskade arbetstid har vi inte längre samma möjlighet att integrera

oss fullt ut med vår målgrupp. Detta kan vara resultatet av det minskade antalet

interaktioner på inlägg.

Sammanfattning



Mål

✔ Öka antalet följare på våra sociala medie-plattformar genom att publicera höjdpunkter
och effektivisera taggningen av personer i inläggen.

✔ Förbättra engagemanget på vår Facebook-sida genom att informera projektägare vid
varje nytt beviljat projekt för att locka fler gillare.

❌ Stärka integrationen med följare från vårt LLUH-konto genom aktivt deltagande i
diskussioner och svar på frågor för att öka gemenskapen och engagemanget.

Föregående mål för år 2023

Prioritera Facebook som vår främsta sociala medie-kanal och intensifiera insatserna på
denna plattform. Det är här vi får mest spridning och engagemang.

Fortsätta att arbeta med att effektivt tagga personer i våra inlägg för att öka
interaktionen och spridningen av vårt innehåll.

Strategiskt använda betalda annonser för att nå vår rätta målgrupp och öka synligheten
för våra inlägg och sidan på Facebook. Genom att utnyttja AI för att optimera
annonsering på sociala medier kan vi analysera data för att identifiera och rikta in oss
på de mest gynnsamma annonserna, målgrupperna och tidpunkterna för publicering. 

. 

Fokus för år 2024

    ✔ Uppnådda mål
❌ Ej uppnådda



Överblick Instagram

Räckvidd

Profilbesökare



Målgrupp Instagram

2023



Målgrupp Instagram tidigare år

20212022



Antal Reels & Inlägg 

2021

2022

105st inlägg
 78st Händelser
 5st Reels

156st Inlägg 
76st Händelser
19st Reels

Inlägg
80.4%

Reels
9.8%

Storys
9.8%

Inlägg
55.9%

Storys
41.5%

Reels
2.7%

Inlägg
48%

Storys
46.2%

Reels
5.9%

2023
106st Inlägg 
102st Händelser
13st Reels



Inlägg med störst räckvidd

2023



2021

2022



2023

Inlägg med mest gillamarkeringar



2021

2022



2023

Inlägg med mest kommentarer



20212022



2023

Reels med störst räckvidd



2021

2022



2023

Händelser
STÖRST RÄCKVIDD



20212022



Slutsats

Sammanfattning
Som en följd av Annies minskade arbetstid har vi under 2023 lagt mindre engagemang på
Instagram, vilket också har återspeglats i resultaten. Vi har publicerat färre inlägg och reels
jämfört med tidigare år, vilket har resulterat i att vi når betydligt färre personer.

Trots minskad aktivitet har vi sett att inläggen fortfarande genererar ungefär lika mycket
gillamarkeringar och kommentarer som tidigare. Detta indikerar att vår kvalitet på innehållet
fortfarande uppskattas av följarna.

Särskilt inlägg som inkluderar bilder från verksamhetskontoret får mer gillamarkeringar än
andra typer av inlägg. Detta tyder på att våra följare inte bara är intresserade av föreningen
som helhet utan även uppskattar en personlig inblick i vår verksamhet.

Korta filmklipp fortsätter att vara framgångsrika och genererar mer räckvidd än vanliga
bilder.

Vi har sett särskilt goda resultat när vi samarbetar med Unga Landsbyggare genom
"dubbelpublicering". Dessa samarbetsinlägg har resulterat i ökad räckvidd och fler
gillamarkeringar jämfört med inlägg som publiceras enskilt. Detta indikerar vikten av
samarbete och partnerskap för att maximera vår närvaro och engagemang på Instagram.



Mål

Mål för 2023
✔ Tagga personer i våra inlägg för att öka chansen till integration och uppmuntra
interaktion från våra följares sida.

❌ Fortsätta med att integrera med våra följare för att förbättra våra resultat genom att
främja ömsesidig interaktion och engagemang.

❌ Öka räckvidden genom att aktivt publicera inlägg relaterade till våra projekt för att öka
medvetenheten och engagera vår målgrupp ytterligare.

Kommande mål för 2024
Genomföra samarbetspubliceringar med Unga Landsbyggare för att effektivisera arbetet
och maximera resultaten genom ökad synlighet och engagemang. 

Vi kommer även använda AI för att generera och optimera innehåll för sociala medier,
inklusive text, bilder och videor. Det kan hjälpa till att automatisera processen för att skapa
och publicera innehåll och göra det mer hanterbart för oss.

    ✔ Uppnådda mål
❌ Ej uppnådda



Linkedin översikt

2023



2022



Inlägg med störst räckvidd

Räckvidd 325
Räckvidd  223

Räckvidd 198

Räckvidd 175

Räckvidd 172

2023



Räckvidd 1245
Räckvidd  181

Räckvidd 176

Räckvidd 165

Räckvidd 147

2022



Inlägg med mest gillamarkeringar

16 gillamarkeringar 

 11 gillamarkeringar

10 gillamarkeringar

2023



49 gillamarkeringar 

 12 gillamarkeringar

7 gillamarkeringar

2022



Slutsats och mål

Sammanfattning 

LinkedIn är ett nystartat konto för vår organisation där vi ännu inte har lagt ner mycket tid.
Plattformen används främst för att nå en bredare del av vår målgrupp, för att bedriva
business-to-business-interaktioner, lägga ut arbetsannonser och öka
varumärkeskännedomen.

Vi strävar efter att upprätthålla en mer formell ton på LinkedIn jämfört med andra
plattformar som Facebook och Instagram, vilket innebär färre emojis och mer
affärsrelaterat innehåll. LinkedIn erbjuder även fördelar inom SEO eftersom inlägg kan hittas
via sökmotorer som Google.

Innehållet som publiceras på LinkedIn är huvudsakligen fokuserat på vår organisation, med
mindre delning av annan information jämfört med andra sociala medie-plattformar.

Mål för 2024

Vi kommer fortsätta att använda samma mål som föregående år, med fokus på att tagga
personer och företag för att maximera spridningen av vårt innehåll.

Däremot kommer vi under det kommande året att minska antalet publicerade inlägg på
LinkedIn för att fokusera på att leverera mer strategiskt och kvalitativt innehåll. Genom att
minska volymen av inlägg kan vi lägga mer resurser på varje enskilt inlägg för att säkerställa
att de är relevanta och engagerande.



Kollegor + Konkurrenter = Konkollegor

Instagram 2022

Instagram 2023



Omvärldsbevakning- 
så jobbar våra konkollegor 

Vi har flera olika konkurrenter, eller samarbetspartner, beroende på hur man ser på det. Men
ett konton som vi inspireras mycket av är: @Hallandsmatgille.

Hallands matgille använder sig av tre olika sociala kanaler, det är:
Instagram
Facebook
Linkedin

På Facebook publicerar de ungefär två inlägg per vecka. Inläggen handlar om kommande
event, tips på härliga restauranger i Halland, bransch nyheter och personliga inlägg om vad de
håller på med inom organisationen. De är väldigt bra på att hylla sig själva och skriva om
vinster och populära aktiviteter som de själv har skapat. Här har de 1200 personer som gillar
sidan och får mellan 0 - 40 gillamarkeringar.

På Instagram publicerar det cirka två inlägg per vecka och inläggen har ungefär samma
innehåll som Facebook. Det är en lite mer personlig känsla på Instagram, mer bilder på dem
som driver projektet. På Instagram har de 3,582 följare och får mellan 70-200
gillamarkeringar. 

På Linkedin publicerar de ungefär en gång i veckan. Här publicerar de egna inlägg med delar
väldigt mycket från andra producenter som skriver om Hallands matgille. Vilket gör att dessa
inlägg får mer spridning. Här har de 259 följare och får mellan 2-30 gillamarkeringar.

Hallands matgille är starkast på Instagram, här har de mest följare och även mest
engagemang. Följarna gillar när de delar med sig av kunskap och bilder på människor.
Detaljbilder på mat och annat ger färre gillamarkeringar än bilder på människor.

De använder sig av en personlig, positiv och peppig tonalitet.
De använder ett mer vardagligt språk, dock inte så mycket emojis.
De använder sig av cirka 1-2 # i snitt på varje inlägg.
De publicerar detaljfoton och selfies blandat med grafiska designer i flödet.
De är väldigt bra på att tagga personer som har med inlägget att göra, vilket ökar
engagemanget hos följarna.



Engagemangsgrad

Konkurrent 1: Hallands Matgille

Våran engagemangsgrad, 30 dagarna
(december 2023)

Gillamarkeringar: 3, 13, 3, 18, 5, 3, 12= 57
Kommentarer: 0, 0, 0, 1, 0, 0, 0 = 1
Följare: 1200

58/1200 = 0,04

Engagemangsgrad= 0,04

Gillamarkeringar:  155/2=77,5
Kommentarer: 1x2=2
Följare: 1300

79,5/1300 = 0,06

Engagemangsgrad= 0,06

Gillamarkeringar:  14, 5, 5, 35, 11, 2, 19, 7, 10,
4, 31, 1, 7, 4 = 155
Kommentarer: 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 1, 0 = 1
Följare: 1300

156/1300 = 0,12

Engagemangsgrad= 0,12

Engangemangsgrad poängsystem
Engangemangsgrad 

Engangemangsgrad Engangemangsgrad poängsystem

Gillamarkeringar: 57/2 = 28,5
Kommentarer: 1x2= 2
Följare: 1200

30,5/1200 = 0,025

Engagemangsgrad= 0,025

Konkurrent 2: Coompanion

Engangemangsgrad poängsystem

Gillamarkeringar: 1, 0, 6 = 7
Kommentarer: 0, 0, 0 = 0
Följare: 660

7/660 = 0,01

Engagemangsgrad= 0,01

Gillamarkeringar: 7/2 = 3,5
Kommentarer: 0x2= 0
Följare: 660

3,5/660 = 0,005

Engagemangsgrad= 0,005

Engangemangsgrad 

I detta system ger kommentarer
fler poäng än gillamarkeringar,
eftersom kommentarer kan ses
som en större interaktion.



Händels
er

Slutsats

Sammanfattning
Vi har identifierat Facebook som vår mest framträdande sociala medie-kanal, där vi har lagt
särskild tonvikt under det senaste året. Denna fokusering har resulterat i positiva resultat
och ökad synlighet för vår organisation.

En annan framgångsfaktor är vår aktiva inläggsfrekvens, vilken är högre än den hos våra
konkurrenter inom samma bransch. Detta kan potentiellt gynna oss genom att förbättra
algoritmerna och därigenom öka engagemanget från vår följarskara.

Däremot har vi observerat en mindre aktivitet på Instagram, där vi publicerar mindre
regelbundet och har även en lägre tillströmning av nya följare jämfört med våra konkurrenter
inom liknande branscher. 



Händels
er

Mål

Mål för 2023
➖ Fortsätta med att integrera med våra följare för att förbättra våra resultat genom att
främja ömsesidig interaktion och engagemang.

✔ Inspireras av och lära av våra konkurrenters strategier och metoder för att förbättra vår
egen närvaro och effektivitet på sociala medier.

✔ Prioritera kvalitet före kvantitet genom att rikta in oss på att attrahera och behålla följare
som är vår målgrupp, med fokus på landsbygdsrelaterat innehåll och engagemang.

Kommande mål för 2024 sammanfattas som följer:
Fortsätta att prioritera Facebook som vårt starkaste medie och fortsätta att fokusera
våra resurser och insatser på denna plattform för att maximera vår närvaro och
effektivitet.

Fortsätta att dra inspiration från och lära av våra konkurrenters strategier och metoder
för att kontinuerligt förbättra vår egen närvaro och framgång på sociala medier.

Bibehålla fokus på kvalitet före kvantitet genom att sträva efter att attrahera och behålla
följare som verkligen representerar vår målgrupp, med särskild tonvikt på innehåll och
engagemang relaterat till landsbygdsfrågor. 



2022-10 2022-02 2023-09 2022-09 2023-06
0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Nyhetsbrev översikt

Topp fem mest öppnade nyhetsbreven någonsin -
procentuellt %



Översiktlig utvecklingen av
öppnade nyhetsbrev

Procentuellt öppnade nyhetsbrev
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Vi vill ha en statistik på minst 40%



Flest levererade och öppnade nyhetsbrev 

Antal prenumeranter
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Populäraste länkarna

Unga landsbyggare
66.7%

Projekt
33.3%

2022

Beviljade projekt
29.3%

Projektstöd
22%Föreningen

22%

Unga landsbyggare
13.3%

Externa nyheter
13.3% 2023



2021

Populäraste länkarna tidigare år

2020

2019



Slutsats

Sammanfattning

Under 2023 har vi minskat antalet nyhetsbrev, en strategi som har resulterat i positiva utfall
för vår organisation. Trots den minskade volymen har vi sett en ökning av antalet
prenumeranter och en ökning av öppnade nyhetsbrev. Genom att fokusera på att leverera
kortfattad och relevant information har vi lyckats locka fler besökare till vår webbsida, vilket
har resulterat i ökad trafik och engagemang från vår målgrupp.

Även om vi har minskat antalet utskickade nyhetsbrev har vi ändå lyckats bibehålla en
liknande nivå av klickfrekvens som tidigare år, vilket indikerar att vår strategi för att
optimera innehållet har varit framgångsrik. Vi har fortsatt att fokusera på ämnen så som
LAG ägda projekt, beviljade projekt och information om vår förening, vilket har visat sig vara
populärt och engagerande för våra prenumeranter.

Denna framgång under 2023 ger oss en stark grund att bygga vidare på för att fortsätta
utveckla och förbättra vår nyhetsbrevsstrategi under det kommande året.



Mål

Mål 2023
✔ Rekommendera våra projekt att följa nyhetsbreven för att hålla dem informerade om
senaste nytt.

✔ Testa att skicka ut nyhetsbrev vid olika tider för att optimera öppnings- och
klickfrekvenser.

✔ Arbeta på att öka klickfrekvensen genom att använda lockande Call to Action (CTA) och
förbättrad design.

2024
Fokusera på mer inträsseväckande rubriker för att locka läsarnas uppmärksamhet.

Aktivt marknadsföra nyhetsbrevet på sociala medier och inkludera Call to Action (CTA)
för att uppmuntra till handling.

Fortsätta att skriva korta och lockande nyheter som väcker läsarnas intresse.

Säkerställa att nyhetsbreven innehåller tydliga knappar och länkar som uppmanar till
handling för att öka konverteringsgraden till vår webbplats.

    ✔ Uppnådda mål
❌ Ej uppnådda
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Vad är en besökare?
En besökare, räknas när en användare eller webbläsare syns för första gången inom en vald tidsram.

Följande trafik återspeglas inte i statistiken:
Besök du gör på din egen offentligt tillgängliga webbplats medan du är inloggad på ditt
WordPress.com konto.

Antalet "post" har minskat från 84 stycken 2021 till 49 stycken 2023

Visningar

Besökare



Mest besökta sidorna

2023



Mest besökta sidorna

2020

202
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Vanligaste sökvägarna
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Slutsats och mål

Under 2022

✔ Fortsätta med sökoptimering och skapa fler länkar till vår hemsida.
✔ Förbättra webbplatsens struktur för enklare navigering.
✔ Uppdatera förstasidan för ett mer tilltalande intryck.

Sammanfattning

På grund av avsaknaden av statistik från 2022, till följd av en virusincident som påverkade
vår statistikräkning, har vi begränsad jämförbar data. Resultaten visar dock att antalet
besökare har minskat jämfört med tidigare år. 

Detta kan förklaras av både färre inlägg på webbsidan samt en minskning av publicerade
inlägg på samtliga sociala medieplattformar och nyhetsbrev, vilket normalt lockar
besökare till webbsidan.

Under 2024

Vi har satt upp målet att öka antalet unika besökare på vår webbplats med 10% under
2024. För att nå detta använder vi AI för att effektivisera våra marknadsföringsstrategier
och sökoptimering. 

Genom att integrera AI-drivna analyser av användarbeteenden anpassar vi vårt innehåll
och vår marknadsföring för att bättre möta våra besökares behov och förväntningar. På
så sätt arbetar vi mot vårt mål och säkerställer att vår webbplats fortsätter att vara
relevant och engagerande för vår målgrupp.

    ✔ Uppnådda mål
❌ Ej uppnådda



Medietrender 2024

Tillväxten av AI: AI kommer fortsätta att växa och det är viktigt att överväga hur och
när AI kan användas för att förbättra och underlätta arbete på sociala medie-
plattformar. Att behärska AI kan öka ens konkurrenskraft även om det inte ersätter
ens arbetsuppgifter helt.

Kvalitet före kvantitet: Det blir allt viktigare att fokusera på att vara stark på ett fåtal
plattformar istället för att vara medelmåttig på många. Att ha hög kvalitet på
innehållet och engagemanget på de plattformar man är aktiv på är avgörande.

Längre material: En trend mot längre material på sociala medie-plattformar syns, där
appar som TikTok börjar tillåta längre videoklipp för att konkurrera med plattformar
som YouTube. Vilket öppnar upp för mer utförliga berättelser och innehåll.

Out of order storytelling: Istället för en traditionell kronologisk ordning i berättelser,
blir det allt vanligare att börja med det mest intressanta eller engagerande materialet
först för att hålla tittaren engagerad från början. Det kan innebära att slutresultatet
visas först eller att det mest spännande tidigt visas i videon.

Kontakt med målgruppen: Det blir allt vanligare att låta målgruppen påverka vilket
innehåll som publiceras och visas på sociala medie-plattformar. Det kan innebära att
be om input från följare eller låta dem vara med och skapa innehåll för att säkerställa
att det är relevant och engagerande för målgruppen.

Vi ser fram emot det kommande året med en medvetenhet om de senaste sociala
medietrenderna och hur de kan påverka vårt arbete. Med tillväxten av AI i åtanke kommer
vi att utforska nya möjligheter att förbättra och effektivisera vårt kommunikationsarbete.
Vi kommer också att fortsätta att prioritera kvalitet framför kvantitet genom att fokusera
mer på ett fåtal plattformar där vi kan skapa en stark närvaro. Genom att hålla oss
uppdaterade med dessa trender är vi redo att möta de utmaningar och möjligheter som
det kommande året har att erbjuda på olika medier.




