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Innehallsforteckning

1.Facebook
2.Instagram
3.LinkedIn

4. Konkurrenter
5.Nyhetsbrev
6. Webbsida

7.Sociala medie trender 2024
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Malgrupp Facebook

Malgrupp Antal postade inlagg

Facebook Page followers (i) © Published posts ©
175 |\ 25.8%
1 2 O 0 © Published stories ()
, 2 1 100%
Age & gender G)
0%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

. Women . Men
67.2% 32.8%

Stader i topp

Top towns/cities Top towns/cities
Halmstad, Sweden Halmstad, Sweden
109% I 13.8%
Varberg, Sweden Gothenburg, Sweden
I 5.5% 1 —— 10.1%
Falkenberg, Sweden Varberg, Sweden
I 4.8% . 5.2%
Laholm, Sweden Laholm, Sweden
I 4.3% I 2.8%
Hylte, Sweden Hylte, Sweden
I 4% I 3.4%

Gothenburg, Sweden
I 3.3%

Hyltebruk, Sweden
I 2.5%

Unnaryd, Sweden
I 1.6%

Kungsbacka, Sweden
S 1.5%

Frillesas, Sweden
. 1.2%




Rackvidd Facebook

Totala rackvidden 2022 & 2023

) Facebook reach @ 2022

37,310 t279% [ 2023
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Visits Facebook visits
The number of times that your Page or profile was

Facebook visits ) | ™"
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100
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New likes and follows

Facebook follows
The number of follows in the selected time period.

Facebook Page new likes ()

36 T 16.1%

2

1.5
1

05 ‘
0

11 Apr 28 Oct




Inlagg med storst rackvidd

Under de senaste aren har algoritmerna forandrats, vilket har gjort det utmanande att
organiskt na ut till en bredare publik pa sociala medieplattformar utan att anvéanda

betalda annonser.
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Hyfilen pd vad Haverdals Campdng har att erbjuda under Vasterhaveveckan 20217

34tn

@ Face

Sansise wesshdll i

E Myfiken pd vad Hae
A

n Hirliga 75 personer

& AR AR SCHE

ﬂa'cd'm:lutﬂr 7 RéCkVidd 3400

=N @ Hal

Lenwds lands
M. -1

Hegprestarare: Reckvdd

IBK Puma &r innebanbyklubben | Waxtorp som har dver 200 mediemmar varaw dtminsto

Rickvidd @
8,11tn

@ Facchook

Sanarte wpndd Ty Eakgn & Rachviid  wy

RaCkV|dd 81 00 -'B.K.g-"'"'“""“"”"' Em ﬁ 7 .

L Are1s Landsbryggar (5] TR 238 n
Irdigg e

- Johngsons Géed ut 5] Thin 405 &1
. Ird gy _

ﬂ Arets Langsbryggat 5] &7in 524 133
2 : Inkigg —

Hopie estirme: Raciodd

Valksens Virdsha. D 48N 14 10
Vill du sclos ksiws 127 meter up | de gamls satendismen som Niina ph Virldusrae inksgg
Backvdd
299
) Facebaook
Seraie eeandd 1 e 4 Rbchrdd m““l!'-'r;- 4. Hommentine
Wil dus oocicsd Mtira_ iR 99 16 L . .
A e— adCKVIi
§abl tummarng Sl D ra k) H [+
. c rligg —
m Hamnios [§] m & [
gy oo
wiodly i vilicpr hark (] rii) - | [-]
1 rligg e
Mersa e devia i s L] " 4 [




Inlagg med mest gillamarkeringar

& kommentarer

Engagemang

© Median post reactions, comments (i)
and shares

12 ™ 20%
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@ Lokalt Ledd Utveckling Halland

2023

m Idag firar vi igen! s &) @ @8 Att Maria och Hi... s pons 5 Sep 2023 48 gi”amarkeringar

@ Lokalt Ledd Utveckling Halland

% Tillbaka igen - redo att mta hésten med ny...

Boost post 21 2023
@ Lokalt Ledd Utveckling Halland e Ao

' Vinnarna av European LEADER Award for Gen...

8 Mar 2022
0 o} Lokalt Ledd Utveckling Halland

2022
. . @ Hur fint har det inte blivit hos CoWorking UIl...
327 gillamarkeringar @ Lokatedd Utvcking Haland

ﬁ Harlig haistdag med styrelsen! ¢ @ I1dag hade v...

1Feb 2022

10 Oct 2022
o} Lokalt Ledd Utveckling Halland




Gilla-

B @ woHoooddva. @ 1410 219 35
Inldgg [— ]

E_‘" @ 1 girbesiutade . @ 271 - 5 219 gillamarkeringar

Sanaste innehdll Kategori t4 Rackvidd 4 Kommentarer

Inldgg —

Hirliga 75 personer.. €3 22 170 16
27 jan 2021 Inldgg —

Sanaste innehdll Katagori t4 Rackvidd & mrher?r::a 4 Kommentanar
Arets Landsbyggar., 6 6710 624 133
£ DBEC LU ||'||E|gg
624 gillamarkeringar g Arots Landsbygger.. @ 3710 a3 &7
£ 08RG U Inléigg —

@ FINALISTERMATIL. @3 4,7 tn e 09
i ey Inldgg ——

Sanasie innehall T4 Katagori t4 Rackvidd & mrwer?r::a 4 Kommeniarar
Hej! Jag heter Sima.. 1§ 24 61 1z
e e Infdgg —
S o e S : = : 61 gillamarkeringar
B Inldgg —
! Magraavossirpd.. @ 2 50 1
Inléigg —




Sammanfattning

De mest framgangsrika inldggen pa vara sociala medie-plattformar ar de som relaterar till
Landsbyggaredagen och aktuella foreningsnyheter. En gemensam namnare bland dessa
inlagg ar att de exemplifierar vara framsteg och mojliggor for oss att tagga flera personer,

vilket i sin tur okar spridningen av vart budskap.

Vara foljare uppskattar sarskilt bilder som inkluderar manniskor och 6nskar att fa ta del av
bade deras och vara framgangar. De efterfragar en inblick i var verksamhet och vill se de

individer som star bakom den.

Vi har lyckats 6ka spridningen av vart innehall avsevart genom strategiskt betalda inldgg,

vilket har majliggjort for oss att na ratt malgrupp och 6ka var exponering.

Som en f6ljd av Annies minskade arbetstid har vi inte langre samma majlighet att integrera
oss fullt ut med var malgrupp. Detta kan vara resultatet av det minskade antalet

interaktioner pa inldagg.




/ Uppnadda mal
X Ej uppnadda

Foregaende mal for ar 2023

 Oka antalet foljare pa véra sociala medie-plattformar genom att publicera hojdpunkter
och effektivisera taggningen av personer i inlaggen.

 Forbattra engagemanget pa var Facebook-sida genom att informera projektédgare vid
varje nytt beviljat projekt for att locka fler gillare.

X Starka integrationen med foljare fran vart LLUH-konto genom aktivt deltagande i
diskussioner och svar pa fragor for att 6ka gemenskapen och engagemanget.

Fokus for ar 2024

 Prioritera Facebook som var framsta sociala medie-kanal och intensifiera insatserna pa
denna plattform. Det &r hér vi far mest spridning och engagemang.

» Fortsatta att arbeta med att effektivt tagga personer i vara inlagg for att 6ka
interaktionen och spridningen av vart innehall.

 Strategiskt anvdnda betalda annonser for att nd var ratta malgrupp och o6ka synligheten
for vara inlagg och sidan pa Facebook. Genom att utnyttja Al for att optimera
annonsering pa sociala medier kan vi analysera data for att identifiera och rikta in oss
pa de mest gynnsamma annonserna, malgrupperna och tidpunkterna fér publicering.
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Instagram followers (i)

556

Age & gender (i)

20%
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18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
. Women . Men
T5.1% 24.9%

Top towns/cities

Halmstad, Sweden
13.8%

Gothenburg, Sweden
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Varberg, Sweden
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Malgrupp Instagram tidigare ar

2022 2021
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Sammanfattning

Som en foljd av Annies minskade arbetstid har vi under 2023 lagt mindre engagemang pa
Instagram, vilket ocksa har aterspeglats i resultaten. Vi har publicerat farre inlagg och reels
jamfort med tidigare ar, vilket har resulterat i att vi nar betydligt farre personer.

Trots minskad aktivitet har vi sett att inlaggen fortfarande genererar ungefar lika mycket
gillamarkeringar och kommentarer som tidigare. Detta indikerar att var kvalitet pa innehallet
fortfarande uppskattas av foljarna.

Sarskilt inlagg som inkluderar bilder fran verksamhetskontoret far mer gillamarkeringar an
andra typer av inldgg. Detta tyder pa att vara foljare inte bara ar intresserade av féreningen
som helhet utan dven uppskattar en personlig inblick i var verksamhet.

Korta filmklipp fortséatter att vara framgangsrika och genererar mer rackvidd an vanliga
bilder.

Vi har sett sarskilt goda resultat nar vi samarbetar med Unga Landsbyggare genom
"dubbelpublicering”. Dessa samarbetsinlagg har resulterat i 6kad rackvidd och fler
gillamarkeringar jamfért med inlagg som publiceras enskilt. Detta indikerar vikten av
samarbete och partnerskap for att maximera var narvaro och engagemang pa Instagram.



/ Uppnadda mal
X Ej uppnadda

Mal for 2023

/ Tagga personer i vara inldgg for att oka chansen till integration och uppmuntra
interaktion fran vara foljares sida.

X Fortsatta med att integrera med vara foljare for att forbattra vara resultat genom att
framja dmsesidig interaktion och engagemang.

X Oka rackvidden genom att aktivt publicera inlagg relaterade till vara projekt for att 6ka
medvetenheten och engagera var malgrupp ytterligare.

Kommande mal for 2024

Genomfora samarbetspubliceringar med Unga Landsbyggare for att effektivisera arbetet
och maximera resultaten genom 6kad synlighet och engagemang.

Vi kommer dven anvanda Al for att generera och optimera innehall for sociala medier,
inklusive text, bilder och videor. Det kan hjalpa till att automatisera processen for att skapa
och publicera innehall och gora det mer hanterbart for oss.



Linkedin oversikt

Bestksstatistik @

Sidvisningar ~ [ Alla filter |
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=== Mobil 113
Besoksdemografi @

2023

Drift - 55 (28,5 %)

Media och kommunikation - 51 (26,4 %)

IT-19(98 %)

Faretagsutveckling - 11 (5,7 %)

Utbildning - & (4,1 %)

Militéir- och skyddstjanster - 4 (2.1 %)

Support - 3 (1.6 %)

Bestksdemografi @

Samhillsarganisati och sociala erganisati -46 (23,8 %)

Myndighetsverksamheter - 40 (20.7 %)

IT-tjéinster och IT-konsulttjdnster - 25 (13 %)

Program fér utbildningsadministration - 13 (6,7 %)

Bibliotek - 10 (5.2 %)

Offentlig forvaltning - 9 (4,7 %)

Ideella erganisationer - 7 (26 %)
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5
2

Marknadsféring och reklam - 7
——




2023
ckvidd 325

{--""s, Lokalt Ledd Utveckling Halland
B 134 1000

0@
WP Nyt b fullt av mjligheter! PP

@, hrets frsta nyhetsbrev ar fylit till bredden av godbitar, sl dig ner, ta

Rackvidd 198

f--""vi Lokalt Ledd Utveckling Halland
B 134 toiisn

e ‘®
§7 4 Under Landshy
Landsby

pd temat: Ungt fce

e Y
==

R =

Unga Landshygoare moter politiker

I samital om Ungt Foretagande

Rackvidd 223

77, Lokalt Ledd Utveckling Halland
¥ 134 toijan
-®
& Mot Bryssel!

& Nu §r Annie, Tessie, 5 andra ur

ngdomskoordinatorer frdn projelctet #n

@0&%@@0:

wm.......... L]

fre, 5 maj 2023, k1. 14:00-16:00 CEST

Unga Landsbyggare méter politiker
@ Varberg, SE

Rackvidd 175

ey

w Lokalt Ledd Utveckling Halland
I 134 talare
-®

Ny programperiod, ny styrelseordirande och varfdr inte en ny logotyp ocksa!

Sy

O Nastan hela #leadersverige byter kastym, och nu kéir vi ocksa lite gréir
& E:
Q
|

%

Lokalt Ledd Utveckling Halland | Linkedin

Ll |

CoR:

\ b (5 Gilla @ Kommentera

CIJ Omdela

o s T

[_Seevenemang )

ckvidd 172

i ““% Lokalt Ledd Utveckling Halland
¥ 134000

0@
P ANSOKAN AR NU OPPEN @

Nu kan vi sntligen béra ta emot projektansdkningar i den nya programps

Lokalt ledd

Halland




2022

Rackvidd 1245
Rackvidd 181

%, Lokalt Ledd Wiveekling Halland
-]

Er Ladkabekarwninik srushes 3¢ i

Lokalt Lecd Utveckling Halland

v = m
Vi ar tillbaka! @@

Férra wackar

Och vi & superladdade infar hdsten, 3 tveka inte att kontakta oss om d

Rackvidd 176

Lokalt Ledd Utveckling Halland
e @

QU har vi 3ntligen Linkedin! Battre sent dn aldrig tankte vi @

Far att frascha upp minnet lite grann har vi gjort en bildserie som snably

Réckvidd 165 T 2 n

Lokalt Ledd Utveckling Halland

ne @
@ Alltifran kafferosteri, smarta till drin, t

Styrelsen pricriterade 6 stycken projekt undar

G AN Réckvidd 147

o, Lokalt Ledd Utveckling Halland
n @

M&t niigra av Hallands fantastiska unga landsbyggare

1 hela Halland finns unga minniskor som vigar satsa pd sina drémmar, ¢

Vi har 6 nya fantastiska projekt!




Inlagg med mest gillamarkeringar
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Sammanfattning

LinkedIn &r ett nystartat konto for var organisation dar vi annu inte har lagt ner mycket tid.
Plattformen anvands framst for att na en bredare del av var malgrupp, for att bedriva
business-to-business-interaktioner, lagga ut arbetsannonser och oka
varumarkeskannedomen.

Vi stravar efter att uppratthalla en mer formell ton pa LinkedIn jamfort med andra
plattformar som Facebook och Instagram, vilket innebar farre emojis och mer
affarsrelaterat innehall. LinkedIn erbjuder dven fordelar inom SEO eftersom inldgg kan hittas
via sokmotorer som Google.

Innehallet som publiceras pa LinkedIn &r huvudsakligen fokuserat pa var organisation, med
mindre delning av annan information jamfort med andra sociala medie-plattformar.

Mal for 2024

Vi kommer fortsatta att anvdnda samma mal som foregaende ar, med fokus pa att tagga
personer och foretag for att maximera spridningen av vart innehall.

Daremot kommer vi under det kommande aret att minska antalet publicerade inldgg pa
LinkedIn for att fokusera pa att leverera mer strategiskt och kvalitativt innehall. Genom att
minska volymen av inldgg kan vi ldgga mer resurser pa varje enskilt inldgg for att sdkerstélla
att de ar relevanta och engagerande.




Kollegor + Konkurrenter = Konkollegor

Instagram 2023

Compare your performance against businesses in the Charities and religious organisations category

Results are based on businesses with similar organic 28-day reach in your category. Edit category

Published content ()

9

Lower than others

How often your business published versus others in this category

40
30
20
10

0
Your business

Instagram followers (D)

556

Similar to others

02

Typically: 70

25th percentile 50th percentile 75th percentile

Follows (i)

4

Lower than others

Typically: 14

Instagram 2022

Published content (i)

12

Similar to others

How often your business published versus others in this category

30
20

25th percentile

Instagram followers (i)

456

Similar to others

Typically: 558

Your business 50th percentile 75th percentile

Mew Instagram followers (i)

11

Similar to others

Typically: 14

Over the last 28 days, you typically published fewer posts
and stories compared to other businesses in this category.
Consider posting regularly and more often.

Create Post .

Content interactions (i)

128

Similar to others

Typically: 102

Owver the last 28 days, you typically published the same
amount of posts and stories compared to other
businesses in this category. Well done! Stay on track by
creating a new post or scheduling in advance.

TR

Content interactions @

183

Higher than others

yRIcally: o



Omvarldsbevakning-
sa jobbar vara konkollegor

Vi har flera olika konkurrenter, eller samarbetspartner, beroende pa hur man ser pa det. Men
ett konton som vi inspireras mycket av ar: @Hallandsmatgille.

Hallands matgille anvéander sig av tre olika sociala kanaler, det ar:
e |nstagram
* Facebook
e Linkedin

Pa Facebook publicerar de ungefér tva inlagg per vecka. Inldggen handlar om kommande
event, tips pa héarliga restauranger i Halland, bransch nyheter och personliga inldagg om vad de
haller pa med inom organisationen. De &r véldigt bra pa att hylla sig sjalva och skriva om
vinster och populara aktiviteter som de sjalv har skapat. Har har de 1200 personer som gillar
sidan och far mellan 0 - 40 gillamarkeringar.

Pa Instagram publicerar det cirka tva inldgg per vecka och inldggen har ungefar samma
innehall som Facebook. Det ar en lite mer personlig kdnsla pa Instagram, mer bilder pa dem
som driver projektet. Pa Instagram har de 3,582 foljare och far mellan 70-200
gillamarkeringar.

Pa Linkedin publicerar de ungefar en gang i veckan. Har publicerar de egna inldgg med delar
valdigt mycket fran andra producenter som skriver om Hallands matgille. Vilket gor att dessa
inlagg far mer spridning. Har har de 259 foljare och far mellan 2-30 gillamarkeringar.

Hallands matgille &r starkast pa Instagram, har har de mest féljare och dven mest
engagemang. Féljarna gillar nar de delar med sig av kunskap och bilder pa méanniskor.
Detaljbilder pa mat och annat ger farre gillamarkeringar an bilder pa manniskor.

* De anvander sig av en personlig, positiv och peppig tonalitet.

» De anvander ett mer vardagligt sprak, dock inte sa mycket emojis.

» De anvander sig av cirka 1-2 # i snitt pa varje inldgg.

e De publicerar detaljfoton och selfies blandat med grafiska designer i flodet.

» De &rvaldigt bra pa att tagga personer som har med inldgget att gora, vilket okar
engagemanget hos féljarna.



Engagemangsgrad

| detta system ger kommentarer
fler poang an gillamarkeringar,
eftersom kommentarer kan ses
som en storre interaktion.

Engangemangsgrad

Varan engagemangsgrad, 30 dagarna
(december 2023)

Engangemangsgrad podngsystem

Gillamarkeringar: 14, 5,5, 35,11,2,19,7, 10,

4,31,1,7,4=155
Kommentarer: 0,0,0,0,0,0,0,0,1,0=1
Foljare: 1300

Gillamarkeringar: 155/2=77,5
Kommentarer: 1x2=2
Foljare: 1300

156/1300=0,12 79,5/1300 = 0,06

Engagemangsgrad= 0,12 Engagemangsgrad= 0,06

Konkurrent 1: Hallands Matgille

Engangemangsgrad

Engangemangsgrad podngsystem

Gillamarkeringar: 3,13, 3,18, 5, 3, 12= 57 Gillamarkeringar: 57/2 = 28,5
Kommentarer: 0,0,0,1,0,0,0=1 Kommentarer: 1x2= 2
Foljare: 1200 Foljare: 1200

58/1200 = 0,04 30,5/1200 = 0,025

Engagemangsgrad= 0,04 Engagemangsgrad= 0,025

Konkurrent 2: Coompanion

Engangemangsgrad

Engangemangsgrad podngsystem

Gillamarkeringar: 1,0,6 = 7 Gillamarkeringar: 7/2 = 3,5
Kommentarer: 0,0,0=0 Kommentarer: 0x2=0

Foljare: 660 Foljare: 660
7/660 = 0,01 3,5/660 = 0,005

Engagemangsgrad= 0,01 Engagemangsgrad= 0,005



Sammanfattning

Vi har identifierat Facebook som var mest framtradande sociala medie-kanal, dar vi har lagt
sarskild tonvikt under det senaste aret. Denna fokusering har resulterat i positiva resultat
och okad synlighet for var organisation.

En annan framgangsfaktor ar var aktiva inldggsfrekvens, vilken ar hogre dn den hos vara
konkurrenter inom samma bransch. Detta kan potentiellt gynna oss genom att forbattra
algoritmerna och darigenom 6ka engagemanget fran var foljarskara.

Daremot har vi observerat en mindre aktivitet pa Instagram, dér vi publicerar mindre
regelbundet och har d@ven en lagre tillstromning av nya foljare jamfort med vara konkurrenter
inom liknande branscher.



Mal for 2023

— Fortséatta med att integrera med vara foljare for att forbattra vara resultat genom att
framja dmsesidig interaktion och engagemang.

 Inspireras av och lara av vara konkurrenters strategier och metoder for att forbéattra var
egen narvaro och effektivitet pa sociala medier.

 Prioritera kvalitet fore kvantitet genom att rikta in oss pa att attrahera och behalla foljare
som ar var malgrupp, med fokus pa landsbygdsrelaterat innehall och engagemang.

Kommande mal for 2024 sammanfattas som foljer:

e Fortsatta att prioritera Facebook som vart starkaste medie och fortsatta att fokusera
vara resurser och insatser pa denna plattform for att maximera var narvaro och
effektivitet.

» Fortsétta att dra inspiration fran och lara av vara konkurrenters strategier och metoder
for att kontinuerligt forbattra var egen narvaro och framgang pa sociala medier.

» Bibehalla fokus pa kvalitet fore kvantitet genom att strdva efter att attrahera och behalla
foljare som verkligen representerar var malgrupp, med sarskild tonvikt pa innehall och
engagemang relaterat till landsbygdsfragor.



Nyhetsbrev oversikt
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Antal oppnade nyhetsbrev
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Procentuellt oppnade nyhetsbrev
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Antal prenumeranter
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Beviljade projekt

Popularaste lankarna

Unga landsbyggare
13.3%

29.3%

2022




Populdraste lankarna tidigare ar

2021

® Mya projekt = Projekt m Visterhavsveckan m Styrelsemdte m Utvecklat fiske i kattegatt m Stana projekt

2020

2019

® Nuldgesanalys  w Arbetsformedlingen = LLUH.5e

m Landsbyggare = Handeri hallan i sommar  » Crowdfunding




Under 2023 har vi minskat antalet nyhetsbrev, en strategi som har resulterat i positiva utfall
for var organisation. Trots den minskade volymen har vi sett en 6kning av antalet
prenumeranter och en 6kning av 0ppnade nyhetsbrev. Genom att fokusera pa att leverera
kortfattad och relevant information har vi lyckats locka fler besokare till var webbsida, vilket
har resulterat i 6kad trafik och engagemang fran var malgrupp.

Aven om vi har minskat antalet utskickade nyhetsbrev har vi andé lyckats bibehélla en
liknande niva av klickfrekvens som tidigare ar, vilket indikerar att var strategi for att
optimera innehallet har varit framgangsrik. Vi har fortsatt att fokusera pa &mnen sa som
LAG &dgda projekt, beviljade projekt och information om var férening, vilket har visat sig vara
populdrt och engagerande for vara prenumeranter.

Denna framgang under 2023 ger oss en stark grund att bygga vidare pa for att fortséatta
utveckla och forbattra var nyhetsbrevsstrategi under det kommande aret.




/ Uppnadda mal
X Ej uppnadda

/ Rekommendera vara projekt att folja nyhetsbreven for att halla dem informerade om
senaste nytt.

 Testa att skicka ut nyhetsbrev vid olika tider for att optimera 6ppnings- och
klickfrekvenser.

 Arbeta pa att 6ka klickfrekvensen genom att anvénda lockande Call to Action (CTA) och
forbattrad design.

2024

» Fokusera pa mer intrdssevdckande rubriker for att locka lasarnas uppmarksambhet.

» Aktivt marknadsfora nyhetsbrevet pa sociala medier och inkludera Call to Action (CTA)
for att uppmuntra till handling.

» Fortsatta att skriva korta och lockande nyheter som vacker lasarnas intresse.

» Sakerstilla att nyhetsbreven innehaller tydliga knappar och lankar som uppmanar till
handling for att 0ka konverteringsgraden till var webbplats.




Visningar

B Besokare
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Vad ar en besokare?
En besdkare, rdknas nar en anvandare eller webblédsare syns for forsta gadngen inom en vald tidsram.

Foljande trafik aterspeglas inte i statistiken:
Besok du gor pa din egen offentligt tillgangliga webbplats medan du &r inloggad pa ditt
WordPress.com konto.

2023
-® Visningar 21273

Bestkare 7 554

VISITORS VISITORS

Visningar per besékare 2,82

VIEWS PER VISITOR VIEWS PER VISITOR

POSTS PUBLISHED = POSTS PUBLISHED

Inldgg publicerade 49

Antalet "post" har minskat fran 84 stycken 2021 till 49 stycken 2023

l wwwa l



Mest besokta sidorna

2023




2020 3,619

Posts & pages

Title Views 510

5,191

1513

1484

1,186 202

397 l www:// l
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Vanligaste sokvagarna

2023

/ linktr.ee

/ WordPress Android App

/ eécosia.org

Visa alla




Q,  Search Engines
n Facebook
lluh.se
@) WordPress Dashboard
WordPress Android App
mathalland.se
hjarntorget.goteborg.se
vessigebiogas.se

Referrers edithemsidaZ4.se

A linkedin.com
Referrer

(L Search Engines

n Facebook

lluh.se

linkedin.com

newsletter.spiro.se
WordPress Android App
leader-sjuharad.se

@ Instagram
landeryd.info

halland-lan.naturskyddsforen
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/ Uppnadda mal
X Ej uppnadda

Sammanfattning

Pa grund av avsaknaden av statistik fran 2022, till f6ljd av en virusincident som paverkade
var statistikrdakning, har vi begransad jamforbar data. Resultaten visar dock att antalet
besdkare har minskat jamfort med tidigare ar.

Detta kan forklaras av bade farre inldgg pa webbsidan samt en minskning av publicerade
inldgg pa samtliga sociala medieplattformar och nyhetsbrev, vilket normalt lockar
besokare till webbsidan.

Under 2022

 Fortsatta med sokoptimering och skapa fler lankar till var hemsida.
 Forbattra webbplatsens struktur fér enklare navigering.
/ Uppdatera forstasidan for ett mer tilltalande intryck.

Under 2024

Vi har satt upp malet att 6ka antalet unika bestkare pa var webbplats med 10% under
2024. For att na detta anvander vi Al for att effektivisera vara marknadsforingsstrategier
och sokoptimering.

Genom att integrera Al-drivna analyser av anvandarbeteenden anpassar vi vart innehall
och var marknadsforing for att battre mota vara besokares behov och férvantningar. Pa
sa satt arbetar vi mot vart mal och sakerstaller att var webbplats fortsatter att vara
relevant och engagerande for var malgrupp.

l www% l



Medietrender 2024

e Tillvaxten av Al: Al kommer fortsatta att vaxa och det ar viktigt att 6vervaga hur och
nar Al kan anvandas for att forbattra och underlatta arbete pa sociala medie-
plattformar. Att behdrska Al kan 6ka ens konkurrenskraft aven om det inte ersatter
ens arbetsuppgifter helt.

» Kvalitet fore kvantitet: Det blir allt viktigare att fokusera pa att vara stark pa ett fatal
plattformar istéllet for att vara medelmattig pa manga. Att ha hog kvalitet pa
innehallet och engagemanget pa de plattformar man ar aktiv pa ar avgorande.

» Langre material: En trend mot langre material pa sociala medie-plattformar syns, dar
appar som TikTok borjar tillata langre videoklipp for att konkurrera med plattformar
som YouTube. Vilket 6ppnar upp for mer utforliga berattelser och innehall.

e Out of order storytelling: Istallet for en traditionell kronologisk ordning i berattelser,
blir det allt vanligare att borja med det mest intressanta eller engagerande materialet
forst for att halla tittaren engagerad fran borjan. Det kan innebéara att slutresultatet
visas forst eller att det mest spannande tidigt visas i videon.

» Kontakt med malgruppen: Det blir allt vanligare att [ata malgruppen paverka vilket
innehall som publiceras och visas pa sociala medie-plattformar. Det kan innebara att
be om input fran foljare eller lata dem vara med och skapa innehall for att sakerstélla
att det ar relevant och engagerande for malgruppen.

Vi ser fram emot det kommande aret med en medvetenhet om de senaste sociala
medietrenderna och hur de kan paverka vart arbete. Med tillvaxten av Al i atanke kommer
vi att utforska nya mojligheter att forbattra och effektivisera vart kommunikationsarbete.
Vi kommer ocksa att fortsatta att prioritera kvalitet framfor kvantitet genom att fokusera
mer pa ett fatal plattformar dar vi kan skapa en stark narvaro. Genom att halla oss
uppdaterade med dessa trender ar vi redo att mota de utmaningar och majligheter som
det kommande aret har att erbjuda pa olika medier.
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